2014產業設計行銷與創新服務管理學術與實務研討會
【論文徵稿】
主辦單位：東方設計學院　設計行銷系
會議時間：中華民國103年5月30日(星期五)
會議地點：東方設計學院(高雄市湖內區東方路110號)
研討宗旨：    面對知識經濟時代，在經濟全球化及自由化的框架下，企業之競爭模式已顯著改變，台灣企業必須朝向以價值取代價格；邁向2.5級產業之加值應用，強化製造能力的價值，追求整合行銷、設計與品牌，朝向附加價值高的微笑曲線兩端的經濟活動發展，才能拓展市場規模與效益。
加速下一世代的產業轉型、升級與發展之服務設計與行銷觀念於各產業的重要性與日俱增，提升國家整體競爭力外，並可整合服務與製造業，提高產業附加價值，使我國產業實力軟硬兼具，再創台灣產業新榮景，並成為台灣經濟持續成長的原動力。本研討會將以產業設計行銷與創新服務管理策略之方法及實務經驗協助企業解決上述之問題，並藉由專題講演及論文發表邀請各專家學者先進指導研究心得及交換實務經驗，以增進學術界與實務界合作交流之機會。
研討主題：1.設計管理 & 設計服務
2.商品設計開發策略
3.廣告設計行銷
4.創新服務管理
5.品牌經營管理
6.行銷管理
7.顧客關係服務管理(CRM)
8.網路行銷 & 電子商務
9.知識管理
10.不動產行銷相關議題
11.設計供應鏈/需求鏈/價值鏈管理
12.其他關於產業設計行銷與創新服務管理之應用或個案研究相關議題
論文投稿：論文全文截稿日期：民國103年5月9日(五)
投稿須知：
1.繳交全文：投稿者請於103年5月9日(五)前上網繳交論文全文（含摘要）。
請上本研討會網站投稿，網址：http://conf.tf.edu.tw 。
上傳論文檔案名稱：第一作者姓名-論文題目。
2.審查方式：本研討會將採用匿名評審方式，評審結果會另以E-mail通知。
3.研討會當天邀請學界、業界專家演講，全程參加者可核發8小時研習證明；審查通過的論文直接收錄於研討會論文集與光碟中（論文集已申請ISBN編號），並邀請作者上台發表。
4.本研討會接受之論文需於103年5月16日(五)繳交註冊費每篇新台幣700元整（含當日餐點、紙本論文集一套與論文光碟一片，不含紙本論文集者註冊費為每篇新台幣200元整）。未繳交註冊費者，論文不予刊登。
5.聯絡方式： (07)6939616或6939617 ， ie@mail.tf.edu.tw ， 連絡人：黃琇靖小姐。
Title 論文題目 (16點，粗體)
作者姓名(12點)
作者相關資訊(12點)
(若多位作者時，請依序排列，並在主要作者後加上*表示)
版面設定：上、下、左、右均留邊2.5cm；行距18pt；字距12pt；  (請勿加入頁首頁尾)
Abstract摘要 (12點，粗體)
摘要內容中文以新細明體12點字，英文以Times New Roman12點字。單行間距。第一行縮兩字，摘要字數至多不超過500字。
關鍵字：3-5字為限
Text內文
全文內容中文以新細明體12點字，英文以Times New Roman12點字。單行間距。每段第一行縮兩字，全文內容以不超過8~10頁為原則。
標題部分(正常顯示)以數字編號1.2.3…(12點，粗體)，次標題則以1.1、1.2…，1.1.1、1.1.2…，一律向左靠齊，單行間距。
圖表部分，以阿拉伯數字依序為編號(圖1、表1)，圖表應靠近文中提及之位置，圖名在正下方：表名在正上方，均為置中對齊。範例如下：
文中引用參考文獻時，均請寫出作者及年代，如該篇文獻有三位以上作者時，以主作者為主，其餘省略。範例如下：
	
	直接引用
	間接引用

	單一作者
	Lin(2004) stated…..
	……(林明明，2010)

	兩位作者
	Chang and Lin(2004)stated…
	……(張中文&林明明，2010)

	三位以上作者
	Lin et al. (2004)stated …
	……(林明明等，2010)


References參考文獻(12點，粗體)
請將文獻編號排列，英文文獻在前、中文文獻後，單行間距，有換行時請將下行縮排。
範例如下：
作者姓名(20xx)，論文名，期刊名，第x卷，第x期，xx-xx頁。
作者姓名(20xx)，報告或書名，(第x版)，出版單位。
Last name,X.X.and Last name,Y.Y.(20xx),Title,Journal,Vol.,No.,pp.x-x.

Last name,X.X. (20xx),Title for report or book,(X edition),Publisher.
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圖1  基本功能
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