2014玄奘大學時尚設計系「品時尚․創設計」學術研討會徵稿公告
1、 緣起：本系舉辦2014「品時尚․創設計」學術研討會，目的在與國內相關設計學者做學術交流及對話。本研討會主軸議題有三：(1)設計理論；(2)設計創作；和(3)時尚產業管理。換言之，本研討會除了專注於流行時尚的設計研討，也歡迎設計與藝術相關的學者能不吝惜賜稿，以增添本研討會學術能量與光彩。本研討會編輯委員們，將審慎稿件擇優邀請作者至現場發表論文，並與現場學子和學者研討交流。本系期許此研討會的論文及研討成果，能供國內設計學界與業者參考，以促進學界和產業的發展。
2、 研討議題：設計理論、設計創作、時尚產業管理
3、 主辦單位：玄奘大學時尚設計學系
4、 舉辦地點：玄奘大學善導活動中心1樓
5、 舉辦日期：2014年4月22日（星期二）9: 00 – 17: 00
6、 舉辦方式：

1. 專題講座：邀請國內外產、官、學之專家、學者發表專題演講及經驗分享。

2. 論文發表：由本研討會投稿論文，業經審查合格者，擇優安排口頭發表。

3. 發行論文集：由本研討會公開徵稿及審查，經審查合格之論文將刊載於論文集。

7、 參加與徵稿對象：各大專院校藝術設計相關科系（所）教師、研究生、大專生以及設計業界人士等相關領域先進。
8、 徵稿辦法：

1. 論文(全文)投稿截止日期：2014年3月3日(星期一)下午5時止。
2. 論文發表通知：2014年3月17日(星期五)前
3. 稿件檔案格式：以Word檔及PDF檔為主。
4. 投稿方式：請寄 fd@wmail.hcu.edu.tw ，並註明「2014品時尚․創設計稿件」。
5. 聯絡電話：(03)5302255轉5303。傳真：(03) 5391251。
6. 聯絡人：時尚設計學系助理田鈺芬小姐。
7. 稿件授權：獲本研討會發表的稿件，作者均得授權本研討會將稿件編輯於論文集發行
8. 稿費：本研討會不收取稿件刊登費也不支付作者稿費。
9. 網址訊息：詳細內容請參考玄奘大學時尚設計學系網頁
                  http://fd.hcu.edu.tw/front/bin/home.phtml
9、 論文撰寫格式：如下
論文標題(B細明體20級)
作者一*  作者二** (細明體14級)
*作者一所屬機關與單位 (細明體10級)
xxx@nnn.ooo.pp (Times New Roman 10級)
**作者二所屬機關與單位

yyy@mmm.qqq.tt
中文摘要(B細明體14級)
    具有高度主體性的文創業者與創作者，可能是高度發展文創產品或作品的重要原動力來源之一。然而，主體性與設計文化對作品的互動影響情形，卻罕有文獻實證之。因此，本研究擬定主體性與設計文化對作品的互動影響情形為研究架構，並藉由一位琉璃工藝家的創作展，施行調查研究法，向參觀群眾蒐集對琉璃工藝家的主體性、設計文化和作品等的態度評價。(細明體10級)
關鍵詞：主體性、設計文化 (最多5個)
Abstract (Times New Roman 14級)
Entrepreneurs and creators with a high degree of subjectivity, may be highly developed cultural creations of the important driving force behind the product or one of the sources. However, the interactive relationship of the subjectivity, design culture, and creations are rare to be researched empirically in arts and crafts domain. Therefore, this research intended to test their interactive relationship by an exhibition of glass craftsmen’s work, to survey the attendees’ views and responses in questionnaires.
Keywords: Subjectivity, Design Culture
一、前言(B細明體16級)
1-1 背景(B細明體12級)
    本計畫將文化創意素材加值應用侷限於時尚流行織品類，因此，諸如：服飾、皮包、電腦包、公事包、購物袋、窗簾、門簾、壁毯和寢具等實用物品或擺飾，是本研究計畫所欲探討與應用的對象。(細明體10級)
1-2 目的(B細明體12級)
    本計畫目的，旨在運用國美館數位化影像，結合優質紡織產業製程與數位印花技術，使商品提高附加價值，呈現多元化、創意性、高品質以及時尚流行之文化創意產品。
二、稿件格式(B細明體16級)
2-1 研討會主題(B細明體12級)
    本學術研討會主題有三：(1)設計理論；(2)設計創作；和(3)時尚品牌。
2-2 內文格式規範(B細明體12級)
    本學術研討會稿件採APA格式，作者可參考張保隆和謝寶煖(2006)有關APA的寫法來編輯論文。稿件頁數以20頁為限，以Word檔案、A4尺寸、四周邊界各為2.5公分撰寫論文。稿件內文編序以一、二、三….為章，以2-1，2-2..為節，以2-1.1、2-2.2、2….為小節來標示。小節以下依1、2、3..及(1)、(2)、(3)等層級標示之。子標題與內文間距，以及段與段之間距，各為0.5行。內文中文字全為細明體10級，英文字和數字均為Times New Roman 10級，圖表標題字也同為細明體或Times New Roman 10級(其範例如表1和圖1所示)，各標題字級數請參考範例並加粗處理。
	表1. 主體性的構面與內涵 (細明體10級)

	因素
	內涵
	學者(年代)

	認知
	自我界定、內在的感知/知覺、信念
	Choon & Embi (2012)；Daiello et al. (2006)；LoCastro (2001)；Protschky (2009)

	動機
	喜好、經驗、價值觀、態度、情感、行動
	Choon & Embi (2012)；LoCastro (2001)

	資料來源：本研究整理

	



2-3 參考文獻格式規範(B細明體12級)
 2-3.1 中文部分：(B細明體10級)
1. 學位論文
王曉明 (2013)。時尚產業的流行趨向與色彩的互動關係研究。未出版之碩士論文，私立玄奘大學時尚設計研究所，新竹市。
2. 期刊
林立、黃幼青 (2012)。時尚品牌管理與經營績效之相關研究。玄奘大學學報，7(2)，1-22。 

3. 書籍
張春興、林清山 (2000)。教育心理學。台北市：東華。

4. 研討會論文集
成小東、嚴明 (2013)。從台灣時尚設計相關系所看學門發展趨勢。2013玄奘大學時尚設計學術研討會論文集 (頁1-6)，新竹市：玄奘大學時尚設計學系。

5. 翻譯書
諾曼 (Norman, D. A.) (1989)。設計心理學 (The Psychology of Everyday Things) (卓耀宗譯，2000)。台北市 : 遠流。
Kelley, T., & Littman, J. (2001)。IDEA物語 : 全球領導設計公司IDEO的秘笈 (The Art of Innovation: Lessons in Creativity from IDEO, America's Leading Design Firm. ) (徐鋒志譯，2002)。台北市 : 大塊文化。
6. 網路資料
王力行 (無日期)。落在世界隊伍的後面？遠見雜誌網。上網日期：2001年2月20日。網址：http://www.gvm.com.tw/view3.asp?wgvmno=413
2-3.2英文部分：

1. 期刊
Desmet, P. M. A., & Hekkert, P. (2007). Framework of product experience. International Journal of Design, 1(1), 57-66.

2. 書籍
Wundt, W. (1905). Fundamentals of Psychology. Liepzig(城市): Engelman(出版商).

3. 編輯書籍
    Schifferstein, H. N. J., Mugge, R., & Hekkert, P. (2004). Designing consumer-product attachment. In D. McDonagh, P. Hekkert, J. Van Erp, & D. Gyi (Eds.), Design and Emotion: The Experience of Everyday Things (pp. 327-331). London: Taylor & Francis.

4. 網路資料

Wallis, C. (2005, January 09). The new science of happiness. Time Magazine. Retrieved July 15, 2006, from http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1015902,00.html.

Hien, D., & Honeyman, T. (2000). A closer look at the drug abuse-maternal aggression link. Journal of Interpersonal Violence, 15(5), 503-522. Retrieved May 20, 2000, from ProQuest database.

Garrity, K., & Degelman, D. (1990). Effect of server introduction on restaurant tipping. Journal of Applied Social Psychology, 20(1), 168-172. Abstract retrieved July 23, 2001, from PsycINFO database.
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圖1. 創造的四要素 (細明體10級)


資料來源：“An analysis of creativity”, by M. Rhodes, 1961 , Phi Delta Cappan, April, pp.305-312.








